INSTITUT NATIONAL DE LA CONSOMMATION

SERVICE TECHNIQUE
CHARGE D'ETUDES DE MARCHES

Mission :

- Préparer les choix de produits et de services susceptibles d'être testés dans le cadre de la réalisation des essais comparatifs, et contribuer à la définition des programmes d’essais.

Inventaire des principales activités :

- procèder à la collecte d'informations sur des produits et services et synthétiser les données recueillies, 
- assurer une prospective et une veille active sur les biens de consommation,

- dresser une liste de fabricants pour chaque essai comparatif, préparer en concertation avec l'ingénieur concerné, la consultation et les relances de ces fabricants, 

- mener des enquêtes ou des relevés sur les lieux de vente ou des salons, 
- vérifier les durées de commercialisation des produits, mener des enquêtes complémentaires, et actualiser les prix en tant que de besoin, 

- analyser l'ensemble des informations et proposer un échantillonnage argumenté de produits ou de services à tester, 
- contribuer à toute réflexion sur les marchés et les tendances de la consommation,

- proposer des outils susceptibles d’améliorer les études de marché, 
- en cas de besoin, suppléer ou remplacer l’acheteur, et l’assister pour localiser des points de vente

Rattachement hiérarchique : 

Placé sous l’autorité du chef de service technique.

Formation :

Niveau indicatif : BTS d'action commerciale.

Bonne connaissance des techniques de marketing.

Anglais lu souhaité.

Maîtrise des logiciels bureautiques et de gestion de base de données.

Service de rattachement : 
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